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      Przedmowa ipodziękowania


      Pomysł napisania niniejszej książki powstał kilka lat temu, wtrakcie rozmów, jakie prowadziliśmy wSydney wczasie dwóch kolejnych, chłodnych sierpniowych miesięcy. Zauważyliśmy wtedy, że wprzeciwieństwie do mody, która ma długą historię ipowstało na jej temat wiele prac badawczych, luksus przyciągał dotąd niewiele uwagi. Wydawał się nam, że brakuje analizy znaczenia idoniosłości tego zjawiska wdziejach kultury.


      Jeszcze dziesięć lat temu kwestia ta mogłaby zostać złatwością odsunięta na bok stwierdzeniem, że luksus jest tematem marginalnym, że to kwestia kapryśnych wyborów, dokonywanych wkręgach elity, bądź też argumentem, że budzi on niewielkie zainteresowanie zarówno poważnych naukowców, jak iwiększości czytelników. Jednak wciągu ostatnich kilku lat luksus stał się gorącym tematem. Wokresie obowiązywania wybujałego indywidualizmu, wobliczu narastania nierówności ekonomicznych iodradzania się purytańskiego podejścia do obyczajów społecznych luksus zagościł na dobre wnaszych codziennych gazetach, ubolewających nad prostactwem superbogaczy, ale także na billbordach reklamujących przedmioty, które są nie mniej prostackie, iwpowszechnym pragnieniu posiadania tego, co lepsze, odmienne iekskluzywne.


      Jednak mimo wszechobecności tych dążeń nasi studenci byli zaskoczeni, gdy dowiedzieli się, że dyskusje na temat luksusu mają długą historię, sięgającą odległych czasów imiejsc. Zjawisko luksusu wydawało się tak bardzo powiązane zbadaniami nad modą iszerzej – kulturą materialną, często będącą przedmiotem naszych analiz iwykładów, wktórych czasami używaliśmy tych terminów na przemian, że zaczęliśmy zadawać pytanie, dokąd „dyskusje oluksusie” dotarły wostatnich latach. Pracowaliśmy nad ukształtowaniem sieci badawczej, co było możliwe dzięki środkom wspaniałomyślnie zapewnionym nam przez Leverhulme Trust. Wciągu dwóch lat swojej działalności badawczej międzynarodowa sieć onazwie „Luksus imanipulowanie pragnieniami”, koordynowana przez Giorgia Riello iRosę Salzberg zuniwersytetu wWarwick, nawiązała współpracę ztakimi osobami jak: Glenn Adamson, Marta Ajmar, Christopher Breward, Jonathan Faiers, Catherine Kovesi, Peter McNeil, Luca Molà, Maria Giuseppina Muzzarelli, Ulinka Rublack, Bill Sherman, John Styles iQing Wang. Jesteśmy wdzięczni zarówno im wszystkim, jak idziesiątkom badaczy, którzy włączali się do naszych prac na spotkaniach organizowanych wLondynie (Victoria & Albert Museum oraz The Shard), wCoventry (Uniwersytet Warwick), wBolonii (uniwersytet wBolonii) iwe Florencji (Villa ITatti oraz Europejski Instytut Uniwersytecki). Grant zaustralijskiej Akademii Nauk Humanistycznych – Międzynarodowych Związków Naukowych oraz Programu Nauk Humanistycznych iTwórczości Artystycznej (ISL-HCA) – umożliwił Giorgiowi wyjazd do Australii iopracowanie tam zarysu niniejszej książki. Projekt ten został następnie rozwinięty wdyskusjach zkolegami zEUI (Europejskiego Instytutu Uniwersyteckiego) wFiesole iuniwersytetu wPadwie.


      Nasze podziękowania należą się wielu osobom. Po pierwsze, dziękujemy kolegom iprzyjaciołom, którzy cierpliwie znieśli jednoczesne pisanie przez nas innej książki, powstającej wramach innych projektów, anawet objęcie przez Petera nowej posady na uniwersytecie Aalto wHelsinkach, aprzez Giorgia – nowego stanowiska wWarwick. Pragniemy wymienić wszczególności Simona Lee iRicharda Butlera. Nasze koleżanki ikoledzy – Maxine Berg, Anne Gerritsen iGiovanni Luigi Fontana – uczynili wiele, aby wesprzeć projekt, służąc swoją inspiracją ikrytycznymi uwagami. Kolejne podziękowania pragniemy skierować do niezmordowanych izawsze uśmiechniętych kolegów itymczasowych asystentów Masafumi Mondena wSydney iClare Tang wLondynie oraz posiadającej wielką wiedzę idoświadczenie Virginii Wright, która, opierając się na Sieci, mocno skorygowała nasz tekst. Jesteśmy Wam wszystkim bardzo wdzięczni. Dziękujemy anonimowym czytelnikom, którzy komentowali nasze propozycje, oraz naszemu redaktorowi Matthew Cottonowi zwydawnictwa Oxford University Press za jego cierpliwość, która jest zpewnością wielkim luksusem.


      Specjalne podziękowania należą się Kevinowi L. Jonesowi, kuratorowi Muzeum FIDM, oraz jego współpracowniczce Christinie Johnson. Oboje pokazali nam uprzejmie cudowną kolekcję Muzeum FIDM iumożliwili jej specjalne sfotografowanie. Wyrazy wdzięczności za udzieloną pomoc kierujemy do następujących osób: Justina Hobsona zCountry Life Picture Library, Kristen McDonald zLewis Walpole Library wUniwersytecie Yale, MatthewMartina iJenny Moloney zNational Gallery stanu Victoria wAustralii, Sandry Miller, Elizabeth Fischer, dyrektorki Wydziału Projektowania Biżuterii wHaute École de Design (Wyższej Szkole Wzornictwa) wGenewie, Adelheid Rasche iHildegard Ringeny zLipperheidesche Kostümbibliothek wBerlinie, Martina Kamera zZug; Maurizio Marinellego, Carolyn Cartier, Ilarii Vanni, Mingming Cheng, Desleya Luscombe iAmy Evans. Concetta Laciaux zLuxAdvisory oraz Lifen Zhang, redaktor naczelny FTChinese.com, udzielili nam bardzo pożądanej pomocy wzrozumieniu współczesnego luksusu. Titi Halle, Michelle Majer iBilly de Gregorio nadal wspierają nasze projekty, wspomagając nas poradami wTiti Halle/Cora Ginsburg New York. Lillian Williams (Paryż iAix-en-Provence) okazała wielką gościnność, prezentując Peterowi część swej prywatnej kolekcji przedmiotów zXVIII wieku.


      Na koniec dziękujemy też personelowi Abegg-Stiftung, Victoria & Albert Museum, Muzeum Sztuki Hrabstwa Los Angeles, Virginia Museum of Fine Arts (Muzeum Sztuk Pięknych stanu Virginia) oraz innym naszym przyjaciołom zmuzeów na całym świecie. Shalen Singh bardzo pomogła nam wostatnich fazach powstawania maszynopisu, aSimon Lee przeczytał fragmenty poświęcone wielkim markom.


      Peter McNeil iGiorgio Riello

      Boże Narodzenie 2015
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      Wstęp

      

      Luksus – jego bogata historia ihistoria bogaczy


      Przeciwieństwem luksusu nie jest ubóstwo, ponieważ wdomach ludzi ubogich można wyczuć zapach dobrego rosołku. Jego przeciwieństwem nie jest prostota, gdyż piękno odnaleźć można wsilosie zbożowym istodole. Luksus może się odznaczać wielką prostotą, ale nie ma wsobie nic zprostactwa, które jest prostoty całkowitym przeciwieństwem.


      Gabrielle „Coco” Chanel wrozmowie zfotografem Cecilem Beatonem (1966)


      Co dla ciebie jest luksusem


      To pytanie może się wydać banalne, warto jednak pamiętać, że pojęcie luksusu, będące tematem tej książki, pozostaje czymś niedookreślonym. Gdyby zapytać grupę osób, co dla każdej znich jest luksusem, wodpowiedziach pojawiłaby się zapewne wielka różnorodność wytworów materialnych wpostaci różnych markowych produktów: od kosztownej biżuterii, przez szybkie samochody, na modnej odzieży kończąc. Jedni będą wymieniać smakowite dania, egzotyczne wakacje irozkosze pobytu wwytwornych kurortach – luksusy niematerialne, których nie można zamknąć wbankowym sejfie ani powiesić wszafie. Młodsza generacja opowie się zdecydowanie za technologicznymi nowinkami iposiadaniem apartamentu wmiastach, wktórych ceny nieruchomości sięgają zawrotnych pułapów. Ci, którzy rzeczywiście mogą sobie pozwolić na wymienione luksusy albo już teraz je posiadają, okażą dużo bardziej filozoficzną postawę ibędą mówić, że „prawdziwym” luksusem jest dla nich czas, adokładniej „pełna uwaga”, jaką mogą poświęcić bliskim, spędzając wolne chwile zprzyjaciółmi irodziną, albo wypoczywać, wyłączywszy popiskujący telefon komórkowy – czyli wszelkie „luksusy” związane zuwolnieniem się od obowiązków, na co trudno sobie pozwolić większości obywateli dzisiejszego zorganizowanego społeczeństwa.


      Coco Chanel, wielka krawcowa XX wieku, udzieliła na to pytanie ostrożniejszej odpowiedzi. Dla niej luksus nie musiał koniecznie przybierać materialnej postaci; nie trzeba było też go koniecznie doświadczać. Jej zdaniem była to ogólna koncepcja, pewna idea. Odmówiła wprawdzie sprecyzowania, co to za idea, ale określiła jej przeciwieństwo. Według Coco zaprzeczeniem luksusu nie jest ubóstwo ani prostota, ale prostactwo.


      Zarówno nasza wyimaginowana grupa osób, na której skupiliśmy uwagę, jak iChanel, uznaliby historię, jaką zamierzamy opowiedzieć, za raczej zaskakującą, anawet denerwującą. Zastanawiające jest na przykład, wjaki sposób Coco zinterpretowałaby to, że – niezależnie od tego, czy jest to legenda, czy historyczny fakt – Kleopatra rozpuściła woccie winnym perłę owartości dziesięciu milionów sestercji (ok. 15 mln dolarów wdzisiejszej walucie), co można uznać za jeden znajlepszych przykładów kapryśnej konsumpcji luksusu wdziejach[1]. Niniejsza książka mówi otak różnych luksusowych obiektach jak: skorupy orzecha kokosowego, cięte kwiaty, domowa instalacja wodno-kanalizacyjna, porcelanowe filiżanki, budynki zawalające się pod ciężarem własnych kopuł, pamiątki przeszłości, korony, których nie można było nosić, fałszywa biżuteria iprawdziwe dzieła sztuki jubilerskiej wkształcie… kwiatów wdoniczkach. Zpewnością wymienione rzeczy nie znajdują się wśród dziesięciu czołowych luksusowych przedmiotów, ojakich każdy by wspomniał. Jednak wszystkie one ucieleśniały wyobrażenia onajwiększym luksusie wokreślonym czasie imiejscu. Sprawiały przyjemność – aczasami także przysparzały wiele bólu – swoim właścicielom, wytwórcom itym, którzy za nie płacili. Były przechowywane iprzekazywane potomkom, topione albo kolekcjonowane, wyrzucane lub posyłane do muzealnych skarbców.


      Dla zrównoważenia licznych studiów akademickich, traktujących luksus jako kategorię analityczną, rozpocznijmy od bardziej materialistycznego podejścia do tego zjawiska ijego historii[2]. Zpewnością nie jesteśmy pierwszymi badaczami, którzy ujmują luksus wkontekście historycznym, ale nasze podejście jest otyle inne, że na pierwszym planie naszej opowieści pragniemy postawić ludzi iprzedmioty. Istnieje wiele wspaniałych książek iartykułów szczegółowo omawiających rolę iznaczenie luksusu, kontrowersje, jakie wzbudzał wprzeszłości, oraz to, wjaki sposób krzyżował się zmoralnością, religią, ekonomią inaukami społecznymi wróżnych epokach, od starożytności po dzień dzisiejszy[3].


      Rozpoczynamy od obiektów, ponieważ uważamy, że mówią one wiele oideach, praktykach kulturalnych iaspiracjach ludzi dysponujących wróżnych czasach różnymi środkami zracji takich anie innych społecznych uwarunkowań. Zamiast narzucać tej analizie ogólne ramy, zdecydowaliśmy się wziąć pod lupę formy, jakie luksus przybierał wróżnych okresach, świadomi, że po drodze napotkamy wiele godnych zapamiętania postaci – próżnych książąt, bogatych amerykańskich panien na wydaniu, brytyjskich arystokratów, prezydentów USA, którzy nie posiadali obiadowych serwisów, zręcznych dekoratorów, hulaków iutrzymanków, zgryźliwych pisarzy żerujących na plotkach, wreszcie: bogatych dam, które spędzały czas na przyjęciach. Wiele ztych postaci uważa się dziś za tak ekscentryczne, że ich zachowania wymagają pewnych wyjaśnień.


      Wszystkie książki – zarówno te dobre, jak izłe wocenie czytelników – mają pewien plan ipewną fabułę. Nasz zamysł polega na tym, żeby udostępnić odbiorcy długą historię luksusu iprzekonać go, że nasze dzisiejsze wyobrażenia na jego temat nie są kategorią niezmienną. Za punkt wyjścia – awistocie idojścia – naszej historycznej opowieści obieramy teraźniejszość. Luksus otacza nas ze wszystkich stron. Jednego zautorów zaskoczyło kiedyś odkrycie, że na opakowaniu kostki mydła, znalezionej wuniwersyteckim akademiku, widnieje napis, iż jest to „mydło luksusowe”, choć nie ulegało wątpliwości, że zluksusem nie ma ono nic wspólnego. Zcodziennej prasy dowiadujemy się każdego dnia onowych wytworach „przemysłu luksusowego” ioekscesach najbogatszych ludzi świata, takich jak saudyjscy książęta, rosyjscy oligarchowie czy chińscy miliarderzy.


      Od początku XXI wieku luksus powraca zuporem jako temat ijako problem, stając się przedmiotem monograficznych opracowań idziennikarskich artykułów, dyskusji ianaliz, poświęconych upadkowi piękna itriumfowi złego smaku lub finansowej nierówności dzisiejszych społeczeństw. Zarówno ogólna koncepcja luksusu, jak ijego aspekty materialne stały się tematem codziennych rozmów. Luksusowe marki przyczyniają się do zaspokajania zapotrzebowania na luksus, które przestało być przywilejem nielicznych, więc elitarnych, nieprzyzwoicie bogatych konsumentów, astało się potrzebą szerokich warstw całego społeczeństwa. Niektórzy mówią owręcz o„demokratyzacji luksusu”, mając na myśli wyraźne poszerzenie się znaczenia tego pojęcia icoraz to nowe formy, poprzez które się manifestuje[4]. Warto też zauważyć, że temat dostępności luksusu ciągle ludzi dzieli, awniektórych zdaje się budzić niesmak idezaprobatę, choć nierzadko one same znajdują prawdziwą przyjemność wkontaktach ze sztuką, zwytworami różnych rzemiosł, pięknie wydanymi książkami czy dobrymi winami, oposiadaniu nieruchomości izagranicznych podróżach nie wspominając.


      Co to jest luksus


      Do tej pory krążyliśmy wokół definicji luksusu, dopytując, co jest luksusem dla ciebie, izastanawiając się, co mogło być luksusem dla człowieka żyjącego dawniej, wXV raczej niż XIX stuleciu. Ustaliliśmy, że luksus jest pojęciem względnym izależy od tego, co wokreślonym społeczeństwie jest uznawane za pewien naddatek, wykraczający poza przyjęte minimum. Często jest to rezultat nie tyle zwykłego kulturalnego relatywizmu, ile wzajemnej gry między oczekiwaniami społeczeństwa ajego zdolnością do wytwarzania materialnych dóbr iusług oraz ich dostępnością. Wdalszej części książki wyjaśnimy szczegółowo m.in. to, dlaczego aż do lat sześćdziesiątych ubiegłego stulecia niesezonowe kwiaty uchodziły za wielki, bardzo kosztowny luksus. Pamiętajmy, że przed opracowaniem nowoczesnych metod uprawiania iprzewożenia transportem lotniczym kwiaty należały do kategorii artykułów sezonowych. Róże wręczone wwalentynki były kiedyś podarunkiem tyleż nieoczekiwanym, co kosztownym. Dziś można je kupić codziennie wsupermarkecie na rogu ulicy.


      Czy jednak formułowanie jakichkolwiek uogólnień wposzukiwaniu niezmiennych cech luksusu jest wogóle możliwe? Filozof isocjolog Yves Michaud wwydanym niedawno studium współczesnego luksusu pisze, że luksus „oznacza wistocie coś rzadkiego, drogiego, odmiennego, wysoce przetworzonego, narażającego na wydatek, mającego jakieś cechy wyróżniające, stanowiącego nadwyżkę ponad to, co konieczne; wreszcie – nie powinniśmy zapominać iotym: dostarczającego przyjemności”[5]. Francuski intelektualista Georges Bataille, zaliczając luksusowe dobra do „nieproduktywnych” pozycji wwydatkach, takich jak żałoba, wojny, obrządki religijne, wznoszenie pomników, gry izabawy, sztuki piękne isceniczne, aktywność seksualna niesłużąca reprodukcji, utworzył dość urozmaiconą listę obejmującą różne formy luksusu. Część znich można często otrzymać bezpłatnie[6]. On też podkreśla, że gdy mówimy oluksusie – czy szerzej: ohistorii luksusu – mamy na myśli coś nadzwyczajnego, co wykracza poza codzienność, na co można sobie pozwolić ico dotyczy tak zwanych ziemskich przyjemności. Zjednej strony, luksus podnosi człowieka zarówno duchowo, jak imaterialnie; zdrugiej, jest oceniany jako „nieproduktywny”, awięc bezużyteczny wkażdym społeczeństwie, które uprzywilejowuje ekonomiczną ispołeczną racjonalność. Aponieważ opowodzeniu większości artykułów handlowych decyduje cena (im wyższa cena, tym mniejszy popyt), luksus czyni ztego przeciwieństwa pewną zaletę. Cena towaru musi być wysoka, żeby przydać mu wartości, którą czasami trudno jest wyrazić za pomocą pieniądza. Jak wiadomo, prawdziwy luksus jest albo bezcenny, albo całkowicie bezpłatny.


      Ztego powodu istnieje pewien wymiar luksusu, którego nie można uchwycić okiem racjonalnego księgowego; niewykluczone, że nie zgłębi go również sumienne badanie socjologa lub eksperta od marketingu. Ocenom luksusu zawsze – zarówno obecnie, jak iwprzeszłości – towarzyszył konglomerat różnych uczuć iemocji. Doceniamy umiejętności historyków potrafiących nie tylko zidentyfikować fakty zprzeszłości, ale izrozumieć emocje żyjących wtedy ludzi, naszych przodków. Warto postarać się przydać im trochę psychologicznej głębi.


      Literatura piękna, penetrująca głębokie zmiany zachodzące na przestrzeni wieków, pełna jest opowieści, dzięki którym fakty historyczne stają się wydarzeniami „zkrwi ikości”. Dowiadujemy się znich nie tylko ouwarunkowaniach ekonomicznych, konwencjach społecznych ipraktykach kulturalnych, ale także oostrożnym lokowaniu pieniędzy, spontanicznych posunięciach, tajemniczych układach miłosnych iozwykłej, ludzkiej potrzebie podobania się, olśniewania iczarowania. Jak zobaczymy, luksus wcałej swej historii wiązał się zwieloma znaczącymi pojęciami. Ceniono autentyczność iwiarygodność (liczyło się posiadanie prawdziwego Van Gogha, anie jego kopii), nie stroniono od pogłębionych refleksji (choć zwykle towarzyszyły mu płytkie, powierzchowne osądy), przyczyniano się do asymilacji różnych kultur (faktem jest, że luksus zachęca do poszerzania wiedzy, także tej związanej ztajemnymi zjawiskami). Luksus był wyrazem dążenia do samorealizacji (wksiążce przyglądamy się wielu zamożnym ludziom, którzy odczuwali potrzebę demonstrowania swojego bogactwa). Warto też wspomnieć oswoistym stanie ekscytacji, czyli przyjemności płynącej zobcowania zczymś urzekająco pięknym ipowabnym.


      Trudność zdefiniowania istoty luksusu nie wynika jedynie zemocjonalnej logiki, która rządzi naszym myśleniem. Jest to przecież pojęcie, którego materialna praktyka jest izawsze była względna. Można to wyjaśnić, sięgając do banalnego przykładu: królowa brytyjska żyje wwielkim luksusie, jednak nawet najbardziej zuchwali dziennikarze angielskich popołudniówek nie posunęliby się do oskarżania królowej o„przeżywanie niekontrolowanych pragnień” lub oto, że jest „niewolnicą luksusu” tylko dlatego, że jeździ bentleyem, ubiera się wszyte na miarę stroje iwydaje przyjęcia dla tysiąca osób naraz. Dzieje się tak, ponieważ królową utożsamia się zpaństwem, apaństwo wykorzystuje luksusy jako jedno znarzędzi służących do tworzenia jego wizerunku. Ludzie uznaliby za niewybaczalne, gdyby królowa musiała jeździć autem mini czy metrem albo kupować swoje sukienki wktórymś zmodnych sklepów. Wprzeciwieństwie do niej gwiazda popu, która jeździ bentleyem zszoferem, nosi stroje szyte na zamówienie iwydaje przyjęcia dla tysiąca osób (tu mogłoby wam przyjść na myśl wiele nazwisk), jest przez wielu uważana za kobietę ekstrawagancką ita sama prasa, która przedstawia królową jako przykład dla narodu, piosenkarce zarzuciłaby przy tej okazji brak moralności irozwiązły tryb życia.


      Przykład gwiazdy muzyki pop przywołuje następną cechę luksusu, której występowanie można zaobserwować wróżnych okresach historii – to, że zawsze dzielił on ludzi. Podobnie jak wprzypadku mody, działa tu zasada wyłączenia, ostrego podziału między tymi, którzy mają, atymi, którzy nie mają. To dlatego luksus jest obecnie postrzegany jako przejaw nierówności dochodów różnych grup społecznych, zarówno wgranicach pojedynczych państw, jak imiędzy różnymi państwami świata. Nie jest to niczym nowym, bo choć wprzeszłości wluksusie inierównościach widziano odbicie hierarchicznej struktury społeczeństwa, to układ taki był powszechnie akceptowany iraczej nie stanowiło to problemu. Wniniejszej książce twierdzimy jednak stanowczo, że luksus nie jest powodem nierówności, choć może być jednym zjej skutków. Gdy społeczeństwa stawiają sobie za cel zrównanie dochodów ilikwidację nierówności (jak to miało miejsce wokresie powojennym), luksus – lub przynajmniej publiczne omawianie tego tematu – wydaje się znikać. Natomiast wspołeczeństwach drugiej dekady XXI wieku, gdy jeden procent ludności świata stał się posiadaczem czterdziestu dziewięciu procent światowego bogactwa, kwestia luksusu zaczyna wychodzić na pierwszy plan.


      Luksus nie cieszy się jednolitą opinią. Semantyczne pokrewieństwo między określeniami luxuria (swawola, rozwiązłość), luxus (folgowanie sobie, zbytek, przepych) i„luksus” wskazuje na to, że zarówno wczasach starożytnych, jak iwXVI stuleciu, gdy zjawisko to znów zaznaczyło mocno swoją obecność wkręgach zachodnioeuropejskich, zamiłowania do luksusu wyraźnie nie zaliczano do cnót. Przeciwnie, był zdecydowanie łączony znajgorszymi zgrzechów. Uważano go za jeszcze jedną formę nieokiełznanych żądz, które szły ręka wrękę zvanitas (próżnością), przesadną wystawnością, rozrzutnością ikosztownymi zdobieniami. Jego ucieleśnieniem była kobiecość; coś, co łączyło go zcielesną lubieżnością. Nie jest rzeczą zaskakującą, że przez długi czas spoglądano na luksus jako na przedmiot pożądania, który działa jak pokusa iwystawia na próbę siłę moralną człowieka[7]. Ztego powodu, jak zobaczymy wdalszych częściach naszego opracowania, konieczne było powściąganie tego rodzaju pragnień poprzez różnorodne działania; niektóre znich miały charakter legislacyjny (tzw. „ustawy przeciw zbytkowi”) izmierzały do wyeliminowania najbardziej negatywnych skutków poprzez ograniczanie prawa do otaczania się luksusem, aczasami również karanie osób oddających się tej pasji. Taka postawa może się dziś wydawać dość niezwykła, choć nadal wielu ludzi uważa, że izmoralnego, izekonomicznego punktu widzenia zasadne jest okładanie luksusowych towarów podatkiem izniechęcanie do ich konsumpcji.


      Wreszcie, źródłem wielu poglądów na kwestię luksusu ijego znaczenie jest nie historia, ale różne teorie. XIX iXX stulecia były świadkami narodzin nowoczesnych nauk społecznych – najpierw socjologii wostatniej dekadzie pierwszego znich, apotem antropologii iekonomii politycznej. Sprawa luksusu zajmowała wnich wszystkich ważne miejsce, akluczowi teoretycy, tacy jak Thorstein Veblen, Georg Simmel iWerner Sombart, poświęcali wiele uwagi temu zjawisku, które na pierwszy rzut oka mogło się wydawać czymś stosunkowo marginalnym[8]. Teoria „wystawnej konsumpcji” Veblena jest wodniesieniu do luksusu tym, czym teoria grawitacji dla fizyki, by użyć słów historyka sztuki Glenna Adamsona[9]. Temat luksusu poruszało też wielu badaczy, którzy ogólnie biorąc, zajmowali się analizą współczesności iich własnego otoczenia. Należeli do nich tacy filozofowie, socjolodzy, historycy ipisarze jak: Olivier Assouly, Maxine Berg, Christopher Berry, Jean Castarède, Richard Goldthwaite, Philippe Perrot, Jan de Vries, Dana Thomas iEvelyn Welch[10]. Ich poglądy odegrały kluczową rolę wbudowaniu intelektualnych ram tej książki, która wychodzi poza kolejki przed firmowymi sklepami Louisa Vuittona iopowieści osłynnych markach.


      Historia luksusu


      Niniejsza książka pokazuje, że na złożoność ibogactwo treści kryjące się wpojęciu luksusu składa się wznacznej mierze jego historia. Podtytuł książki, ARich History, nie oznacza, że jest to historia bogaczy iich zabawek, ale raczej, że nasze dzieło jest próbą oddania bogactwa tego określenia poprzez jego własną historię. Czynimy to, rozpoczynając od starożytności, gdyż zarówno Grecy, jak iRzymianie uważali, że luksus jest pojęciem drażliwym isprawą wielkiej wagi. Gromadzenie bogactw, wytwarzanie wspaniałych przedmiotów ibudowanie okazałych willi pozwalało niektórym „żyć pełnią życia”. Luksus objawił się jako zjawisko wprowadzające podziały ipowodujące wzrost nierówności, atakże, jak twierdzili niektórzy, jako marnowanie zasobów jednostkowych izbiorowych. Jednak wiele luksusowych obiektów wytworzonych wstarożytności zachowało swój urok woczach kolekcjonerów ierudytów, zajmujących się nimi wnastępnych stuleciach. Od czasów średniowiecznych wśród intelektualnych ipolitycznych elit wEuropie ipoza nią to, co wywodziło się zantyku – rzadkie przedmioty pochodzące zprzeszłości – stanowiło podstawę wyobrażeń oluksusie jako zjawisku kulturowym. Renesansowi kolekcjonerzy iwielcy podróżnicy, którzy odwiedzali Włochy iGrecję wwieku XVIII, odkrywali owe „luksusy” wruinach iwprzedmiotach wydobytych zziemi, wtakich miejscach jak Herkulanum iPompeje. Wluksusowych przedmiotach ucieleśniała się wystawność dworskiego życia wwielu rozwijających się państwach na obszarze całej Europy. Wspaniałe tkaniny istroje, bezcenne klejnoty iokazałe pałace miały oszałamiać przepychem ipotwierdzać wyjątkowy status właścicieli, zwłaszcza władców iich dworzan. Aoni rywalizowali między sobą oto, kto posiada więcej dzieł sztuki, kto zgromadził wspanialsze, bogatsze wzdobienia ikosztowniejsze wytwory rzemieślniczego kunsztu, wytwory najwybitniejszych stolarzy isnycerzy, złotników itkaczy. Niedościgłym wzorem przepychu, bogactwa iblasku był ogromny iniemający sobie równych pod tym względem pałac Ludwika XIV wWersalu.


      Wiek XVIII przyniósł głęboką zmianę wpostrzeganiu konsumpcji luksusu. Obok tradycyjnych luksusowych dóbr dla ludzi bogatych iarystokracji, pojawiły się nowe rodzaje luksusowych wytworów, na które mogli sobie pozwolić konsumenci dysponujący skromniejszymi środkami. Towary pochodzące zAzji obudziły wcałym europejskim społeczeństwie zainteresowanie takimi artykułami jak herbata ikawa, porcelanowe filiżanki czy hinduska bawełna. Prędko pojawiły się ich naśladownictwa, co jeszcze bardziej podsyciło pragnienie posiadania wschodnich wyrobów, rozwijając wten sposób modę na chińszczyznę, japońszczyznę iturecczyznę. Namiętność ta nie malała przez całe następne stulecie iprzetrwała aż do początków XX wieku.


      Terenem szczególnie ważnym dla konsumpcji luksusowych dóbr stało się gospodarstwo domowe. Wrozdziale czwartym poddamy analizie narodziny nowoczesnego stylu życia, również wszlacheckich rezydencjach, położonych wtakich miastach jak Paryż czy Londyn, oraz dokonywane przez ich właścicieli wybory wzakresie umeblowania, wyposażenia iwygód. Dziś za luksusowe uważamy rzeczy zaspokajające osobiste potrzeby, zwłaszcza wodniesieniu do wszystkiego, co służy upiększaniu ciała, ale śledząc historię luksusu, nie można nie zauważyć, że terenem największych wydatków na luksusowe dobra stało się wyposażenie wnętrz: zaczęto przeznaczać ogromne kwoty na intarsjowane meble, szezlongi, marmurowe obramowania kominków iniezwykle kosztowne systemy kanalizacji. Wszystko to dla wielu, zarówno bogatych, jak ibiednych stało się przejawem życiowego luksusu.


      Wostatnich trzech rozdziałach przeniesiemy się wwiek XX, na lepiej znane tereny. Wrozdziale piątym poddamy analizie proces zmiany, jaka nastąpiła między końcem wieku XIX iokresem po pierwszej wojnie światowej, kiedy to obfitość inadmiar wszelkiego rodzaju form luksusu ustąpiły bardziej powściągliwej jego konsumpcji. Pojawiły się wówczas osoby – wśród nich Coco Chanel – które twierdziły, że luksus wcale nie musi znajdować fizycznego ucieleśnienia wzbytkownych przedmiotach: diamenty można zastąpić ich imitacjami, awmiejsce jedwabi czy aksamitów nosić wełniane swetry. Zamiast marnować pieniądze na materiały irzemieślników, można wrażenie luksusu tylko stwarzać ito wsposób niemal niezauważalny. Nie był to jednak trend „demokratyczny” wżadnym sensie tego słowa. Luksus zaczął się objawiać wpoczuciu wyższego smaku „wtajemniczonych” itych wszystkich, którzy „liczyli się” wspołeczeństwie, toteż nadal kosztował bardzo drogo. Coco Chanel podjęła tytaniczne zmagania zprotektorami elitarnych form luksusu (dziś określanych jako „metaluksus” albo „überluxus”), stając po stronie tych, którzy uświadamiali sobie, że bardziej zasobne społeczeństwo XX wieku po raz pierwszy może sobie pozwolić na wiele rzeczy uznawanych wcześniej za wielkie luksusy, od czekolady po centralne ogrzewanie. Za sprawą kosmetyków iurządzeń domowych, poprzez nylonowe pończochy, bakelitowe obudowy odbiorników radiowych idamskie torebki zplastiku docieramy wkońcu do dzisiejszego świata luksusu markowych produktów inowych technologii.


      Ostatnie dwa rozdziały poświęcone są roli, jaką nabywcy iproducenci luksusowych dóbr zaczęli odgrywać od lat osiemdziesiątych ubiegłego wieku. Dzisiejsi konsumenci uważają, że luksus jest czymś, do czego powinni aspirować wszyscy. Za sprawą reklamy, Internetu irzucającej się woczy obecności sklepów głoszących, że sprzedają nam najnowsze inajlepsze wyroby, luksus stał się zarówno tematem dyskusji, jak ipodnietą do snucia miłych sercu marzeń ogrze wgolfa czy dalekich podróżach. Wtych partiach książki uchylamy rąbka tajemnicy kreowania luksusowych marek, aby prześledzić ich finansowe struktury, ich twierdzenia oautentyczności, ich siłę przebicia (objawiającą się wmediach, aszczególnie na salach sądowych), oraz ich podlegający fluktuacjom urok, który to rośnie, to znika. Skupiamy się na markowych produktach iich wytwarzaniu, na dystrybucji, nabywaniu ikonsumpcji jako nowych formach kapitalizmu XXI wieku, nazywanego też „kapitalizmem luksusu”, bardzo odmiennego od przemysłowego kapitalizmu XIX iopartego na usługach kapitalizmu XX wieku. Naszym celem nie jest jednak oskarżanie nikogo (zadanie to doskonale spełniają inne znakomite opracowania, takie jak książki Naomi Klein), ale pobudzenie do dyskusji otym, jak bardzo to wszystko, co uważamy dziś za luksus, uzależnione jest od specyficznych socjokulturowych iekonomicznych kontekstów, jakże odmiennych już nie tylko od świata renesansowych dworów, ale również od sytuacji wnastawionej na społeczne potrzeby gospodarce rozwijającej się po drugiej wojnie światowej; gospodarce, która obecnie, czy nam się to podoba, czy nie, zaczyna się strzępić.
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        Henri Breuil, francuski ksiądz, archeolog igeolog, wjaskiniach Lascaux we Francji. Fot.Wellcome Images
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        Michał Anioł na portrecie pędzla jego ucznia, Daniele’a da Volterry’ego. Reprod.Metropolitan Museum of Art (Nowy Jork)
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        Piramidy wGizie, dzięki którym zachowało się wiele egzemplarzy starożytnych dóbr luksusowych. Fot.Hedwig Storch/CC A-SA 3.0
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        Thomas Couture, Rzymianie wokresie schyłkowym, 1847 rok. Reprod.Musée d’Orsay (Paryż)
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        Relief zkości słoniowej ze schyłku XVI wieku przedstawiający bachanalia, przypisywany Jacobowi Auerowi. Fot.Musée du Louvre (Paryż)
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Luksus jest gorgcym tematem dnia nie
tylko dlatego, Ze jest mnostwo pienigdzy
do ,wyciggniecia” od nowego globalnego
konsumenta luksuséw. Sprzedaz wyrobéw
luksusowych marek opiera si¢ czgéciowo
na tym, jak definiujemy pojecie luksusu
- czy ma to by¢ co$ unikatowego, kosz-
townego, autentycznego, wyrdzniajgcego
sig sposréd innych przedmiotéw, majgcego
nadmiar jakich$ wartosci, czy tez sprawia-
jacego przyjemnosé? McNeil i Riello pre-
zentujg nowe podejécie do zjawiska luksu-
su, poczynajac od samych przedmiotéw
- a cdz to s3 za nadzwyczajne przedmioty!
Jest to absolutnie fascynujgca ksigzka,
bogata we wnikliwe analizy i barwne opisy.

Valerie Steele, dyrektorka muzeum w Fashion
Institute of Technology (Instytucie Technologii
Mody) w Nowym Jorku
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Przeciwieristwem luksusu nie jest ubéstwo, poniewaz w domach ludzi ubo-
gich mozna wyczué zapach dobrego rosotku. Jego przeciwietistwem nie jest
prostota, gdyz pigkno odnalez¢ mozna w silosie zbozowym i w stodole; czgsto
luksus moze sig odznacza¢ wielkg prostotg, ale nie ma nic z prostactwa,
Jjego catkowitego przeciwieristwa.

Gabrielle ,,Coco” Chanel
w rozmowie z fotografem Cecilem Beatonem w roku 1966

Pierwsza na $wiecie historia luksusu we wszystkich jego odstonach - od
rzymskich willi po rezydencje rosyjskich oligarchéw. Opowieé¢ o ekstra-
wagancji, nadmiarze i rozpuscie od wiekéw najdawniejszych az do dzis.
Ekskluzywne penthouse'y, najwigksze patace, najmodniejsze kreacje haute
couture, najszybsze samochody, najozdobniejsza bizuteria, najznako-
mitsze wina. Ksigzka ukazuje, ze dzisiejsza pogon za tym, co najdrozsze
i najmodniejsze, to tylko jedna z twarzy, jakie moze przyjmowac luksus,
jego najnowsza, XXI-wieczna odstona - obsesja najbogatszych cztonkéw
najzamozniejszych spoleczenstw.

Luksus rzadzi dzisiejszym $wiatem. Trzeba jednak pamietaé, ze nie jest
niczym nowym. Juz w czasach Imperium Rzymskiego istniaty imponujace
wille i wyprawiano wystawne uczty, w éredniowieczu i renesansie przepych
krolowat na dworach we wszystkich krajach, a w XVIII wieku zdano sobie
sprawe, Ze gonitwa za luksusem napedza maching handlu.

patronat medialny

%m _ ! v ksiegarnia bellona.pl






OEBPS/Images/w1-2b.jpg





OEBPS/Images/w1-3.jpg





OEBPS/Images/w1-1.jpg





OEBPS/Images/_Cover.jpg
Peter McNeil Giorgio Riello

2 3 '3

HISTORIA
LUKSUSU






OEBPS/Images/w1-2.jpg





OEBPS/Images/w1-1b.jpg





OEBPS/Images/_ozdob.jpg
>3

&






OEBPS/Images/_Title.jpg
Peter McNeil Giorgio Riello

HISTORIA
LUKSUSU

O

Przetozyt
Jan Jackowicz

BELLONA

Warszawa





OEBPS/Images/_CoverS1.jpg
W swej prawdziwie ,,fascynujacej historii”
Peter McNeil i Giorgio Riello pokazujg
nam, dlaczego luksus jest zjawiskiem zna-
czacym, dlaczego byt i jest nie tylko przed-
miotem zainteresowania superbogatych
ludzi przeszloéci i terazniejszoéci. Ich
wnikliwa i aktualna ksigzka wyjasnia
ekonomiczne i polityczne aspekty luksusu
oraz bada znaczenie, jakie miat on w kate-
goriach przywilejow, wystawnosci i doznan
od czaséw starozytnych az do dzisiaj. Zad-
ne z wezesniejszych dziel nie objeto tego
zlozonego i ulegajacego ciggtym zmianom
fenomenu w sposéb tak szeroki i wszech-
stronny ani nie zilustrowato go tak olénie-
wajgcym wachlarzem opowiesci i przy-
ktadéw. Ta ksigzka bedzie obowigzkowa
lekturg dla kazdego, kto chce zrozumiec,
dlaczego bogaci ludzie zawsze chcieli zy¢
inaczej i co to oznaczalo dla wszystkich
pozostatych.

Stephen Gundle, autor ksigzki
Glamour: A History (Historia przepychu)

Zagladanie w przesztoé¢ ukazuje sprzecz-
nosci whasciwe przeciwstawieniu bogactwa
iniedostatku, ich nieuchwytnos¢, ich na-
ture, ktérej istotg jest poszukiwanie przy-
jemnosci Zycia i zdobywanie przedmiotow
pozadania. Majg one budzi¢ zawis¢, pra-
gnienie odcigcia si¢ od $wiata, dazenie do
zyciowych wygdd.
Charlotte Moss,
autorka i projektantka wnetrz





